EDITAL
PROCESSO ADMINISTRATIVO DE LICITACAO N° 037/2021

TOMADA DE PRECOS N° 001/2021
TIPO: TECNICA E PRECO

A CAMARA MUNICIPAL DE TIMOTEO-MG, pessoa juridica de direito publico interno,
CNPJ n° 17.112.673/0001-36, com sede na Av. Acesita, n° 3.210, Bairro Sdo José, na cidade
de Timoéteo/MG, CEP: 35.182-132, por intermédio da Comissao Permanente de Licitacao,
torna publica a realizagdo do Processo Licitatorio 037/2021— Tomada de Preco 001/2021, do
tipo técnica e preco, empreitada por prego unitario, para “contratagdo de empresa de
publicidade para prestagao de servigos profissionais de publicidade e marketing”, observando-
se o carater educativo, informativo e de orientagdo social. Os trabalhos serdo conduzidos pela
Comissdo Permanente de Licitacdo designada pela Portaria n°. 4.539, de 23/09/2020 e
Subcomissao Técnica, formalizada conforme dispde o artigo 10, da Lei 12.232/2010.

A Licitacdo sera regida pela legislacdo pertinente, em especial pelo § 1°, do art. 37, da
Constituigao da Republica de 1988, e pela Lei 8.666/93 e alteragdes, pela Lei Federal de n°
12.232/2010, pelas clausulas e condi¢des deste edital e seus anexos e, ainda, pelas normas que
regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial, a Lei n® 4.680, de 18.06.65, o
Decreto Federal n° 57.690, de 01/02/66 e Normas Padrao CENP.

RECEBIMENTO DA PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE
PRECOS E REALIZACAO DA REUNIAO LICITATORIA

LOCAL: Plenario da Camara de Timoteo, localizada na Av. Acesita,
n° 3.210, Bairro Sdo José, na cidade de Timo6teo/MG, CEP: 35.182-
132.

DATA: 17 de dezembro de 2021 as 14 horas.

1. DO OBJETO

1.1.  Contratacdo de empresa de propaganda para prestacdo de servigos profissionais de
publicidade e marketing a Camara Municipal de Timoteo/MG, pela forma indireta e
caracterizada no Anexo IV deste Edital, que contém o briefing Bésico de Propaganda e
Publicidade pretendido pela Camara.

1.2. A prestacdo dos servigos de Comunicagdo, Propaganda e Marketing compreende
campanhas de Langamento e Sustentacio de Comunicacdo Institucional, Educativas,
Comunitarias conforme especificagdo a seguir, observando o projeto basico - Anexo IV -
Briefing, integrante deste edital.

A) Prestacdo de Servigos de Consultoria e Planejamento na area de publicidade,
propaganda, divulgagdo, comunicagdo social, marketing, design, programacdo visual e
home pages para divulgacao através da Internet;



B) Criacdo, produgdo, veiculacdo e distribuicdo de programas de radio, bem como
campanhas publicitarias;

C) Criagao, produgdo, veiculacdo e distribuicdo de anuncios e publicidade institucional
e legal em emissoras de radio, jornais, revistas, internet € meios alternativos, podendo
cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional e/ou internacional;

D) Realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam
difundir as campanhas educativas, servigos prestados pelo Poder Legislativo, no que se
refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e as suas
caracteristicas ao custo da publicidade;

E) Servigos de elaboragdo, criacdo, edicdo, produgdo e distribuicdo de publicacdes
impressas diversas para divulgacio da CONTRATANTE em jornais, outdoors,
minidoors, empenas, backlights, triedros, busdoors, front lights, revistas, panfletos,
folders e outros.

F) Assessoria a0 “CONTRATANTE” na area de promocao e divulgacdo de interesse da
instituicao;
G) Formulagao do Plano de Comunicagao;

H) Execugdo do Plano de Comunicagdo apresentado conforme anuéncia da Assessoria
de Comunicagao Social,

I) Intermediacdo na veiculagdo de pecas publicitdrias em todos os meios de
comunicacao tradicionais e/ou alternativos.

J) Criacao de identidade Visual e Slogan.

1.3. Os servicos que compdem esta Licitacdo serdo prestados a Cadmara Municipal de
Timo6teo/MG, integrando 01 (um) Unico grupo, cujos servigos a serem contratados serdo
objeto de Ordens de Servigo Especificas.

1.4. Nas contratacdes de servicos de publicidade, poderdao ser incluidos como atividades
complementares os servicos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao
nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei 12.232/2010;

IT - a produgdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

III - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias.

1.5.  As pesquisas e avaliagdes previstas no item 1.4 terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e¢ a veiculacdo e de possibilitar a mensura¢do dos
resultados das campanhas publicitérias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

1.6. A Agéncia atuard em conformidade com o artigo 3° da lei 4.680/65 e Decreto
57.690/66 na contratagao de:

a) fornecedores de servigos de produgdo especializados ou nao, necessarios a execugao



técnica das pegas, campanhas, materiais e demais servigos conexos;

b) veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espago publicitarios,
sem qualquer restricdo de midia.

2.  DOS VALORES, DA DOTACAO ORCAMENTARIA E DO PRAZO
2.1. Estima-se para esta licitacdo o valor global de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).

2.2. As despesas decorrentes da execu¢do do Contrato correrdo a conta de dotacdo
01.01.031.0101.4007.3.3.90.39.00 - Outros servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

2.3. A execugdo dos servigos sera remunerada originalmente da forma abaixo, ainda nao
levando em consideragdo o eventual desconto concedido pelos licitantes, na forma
apresentada no Anexo III, da “Proposta de Precos”, referentes aos custos internos relativos
aos trabalhos desenvolvidos pela licitante contratada.

2.4. Pelo “desconto padrido de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagdes
efetivadas, incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a licitante a ser
contratada, pelos Veiculos de Comunicagao.

2.5. Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente
por terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo, acompanhamento ou
de criagdo intelectual da Agéncia contratada.

2.6. Pela taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

2.7. Os percentuais supracitados serdo inalteraveis pelo periodo de 12 (doze) meses,
contados a partir da data de assinatura do contrato, inclusive quando de eventuais
prorrogacoes.

2.8. O prazo de vigéncia contratual serd de doze meses, prorrogaveis nos termos da lei.

3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Poderao participar da presente Licitacdo empresas especializadas legalmente estabeleci-
das no Pais, do ramo de atividade de publicidade e propaganda, que satisfagam os requisitos
do art. 3° da Lei N° 4.680, de 18/06/65, artigo 6° do decreto 57.690/66, que tenham certificado
de qualificacdo técnica de funcionamento, em vigor quando da apresentacdo dos envelopes e
cumpram integralmente os requisitos deste Edital, nos termos da LEI N° 12.232, DE 29 DE
ABRIL DE 2010, em seu art.4°, §1°.

3.2. Nao serdo admitidos interessados que se enquadrem em quaisquer das situagdes a se-
guir:

a) Estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;
b) Sejam declarados inidoneos em qualquer esfera de Governo;

c) Estejam sob regime de faléncia, concordata, dissolug¢do ou liquidagao;



d) Todos aqueles casos proibidos pela legislagdo vigente;
e) Possuam proprietario titular de mandato eletivo;

f) Estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Fede-
ral;

g) Enquadradas nas disposi¢des do artigo 9° da Lei Federal 8.666/93;
h) Estrangeiras, sem sede no Pais;

1) Nao certificadas pelo Conselho Executivo das Normas Padrdo (CENP), ou por entida-
de equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des
técnicas de agéncias de propaganda.

3.3. O representante da licitante, para participagdo nesta Licitacdo, deverd estar munido de
sua carteira de identidade e carta de credenciamento que lhe permita assinar documentos e to-
mar decisdes, inclusive, quanto a desisténcia de recursos, conforme modelo constante do Ane-
xo I deste Edital, com firma reconhecida em cartério de notas, ou por instrumento publico de
procuragdo. Caso o representante na licitagdo seja sdcio com poderes para representar a socie-
dade sera dispensado o reconhecimento de firma. Poderao as licitantes substituir seu represen-
tante, desde que em conformidade com o aqui requerido. A ndo apresentacdo do credencia-
mento ndo inabilitara a licitante, mas impedira a pessoa presente de se manifestar e responder
em nome da empresa.

3.4. Copia deste instrumento convocatorio estard disponivel na internet, no site desta Cama-
ra, no endereco http://www.timoteo.mg.leg.br, entretanto, somente podera ser retirado por
meio de recibo na Camara Municipal de Timoteo/MG, localizada na Av. Acesita, 3210, Bair-
ro Sao José, Timoteo/MG, CEP 35182-132, no horario de 12:00 horas as 18:00 horas, haja
vista a necessidade de se receber o envelope padronizado citado na letra “a” do item 4.1
deste edital.

3.5. Pedidos de esclarecimentos ou impugnagdes poderado ser feitos através de protocolo, em
até¢ 05(cinco) dias tuteis antes da data de entrega dos envelopes e serdo respondidos em até 3
(trés) dias uteis da data de seu efetivo recebimento (art. 41, § 1°, Lei 8.666/93).

3.5.1. Os esclarecimentos ou impugnagoes ao Edital deverdo ser encaminhados para a
Comissao Permanente de Licitagdo, que respondera diretamente no sitio http:/www.ti-
moteo.mg.leg.br em mensagem acessivel a todos os interessados.

3.5.2. Serdo disponibilizadas, além das respostas, outras informagdes que a Comissao
Permanente de Licita¢do julgar importantes, razao pela qual os interessados no certame
devem consultar o sitio supracitado com frequéncia.

3.6. A apresentacdo das propostas na Licitagdo sera considerada como evidéncia de que o li-
citante examinou completamente o Edital e todos os seus anexos, que os comparou entre si,
que obteve da Comissdo Permanente de Licitagdo todas as informagdes satisfatorias sobre
quaisquer pontos duvidosos, € que considera que o caderno desta Licitagdo lhe permitiu pre-
parar as propostas de maneira completa e totalmente satisfatoria.

3.7. O credenciamento serd efetuado da seguinte forma:

a) Em se tratando de socio, proprietario, dirigente ou assemelhado da empresa propo-
nente, devera apresentar original ou copia autenticada do respectivo Estatuto, Contrato
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Social ou Registro Comercial, no qual estejam expressos seus poderes para exercer di-
reitos e assumir obrigacdes em decorréncia de tal investidura, e original ou copia auten-
ticada da Carteira de Identidade ou outro documento equivalente;

b) Em se tratando de representante legal, devera apresentar original ou copia autenticada
do Estatuto, Contrato Social ou Registro Comercial da empresa representada, munido de
procuragdo ou instrumento particular com firma reconhecida que o credencie a partici-
par deste procedimento licitatdrio, devendo ainda, identificar-se exibindo original ou c6-
pia autenticada da Carteira de Identidade ou outro documento equivalente.

3.8. Do cadastramento: As empresas interessadas em participar da Tomada de Precos n°
001/2021, cujo objeto € a contratagdo de Servigos de Publicidade, com abertura prevista para
-- de ------ de 2021, deverdo se cadastrar enviando a documentagdo pertinente ao da sede da
Camara, aos cuidados da Secretaria Administrativa, ou presencialmente, até 03 (trés) dias an-
tes da data prevista para a entrega das propostas, conforme artigo 22, §2°, da Lei 8.666/93.

4. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

4.1. Os interessados deverao habilitar-se a Licitagdo, até as 14:00 horas do dia 17 de de-
zembro de 2021, apresentando no Plendrio da Camara Municipal de Timdteo/MG, localizado
na Av. Acesita, 3210, Bairro Sao Jos¢, Timoteo/MG, CEP 35182-132, perante a Comissao
Permanente de Licitagdo, 04 (quatro) envelopes opacos e devidamente lacrados (sendo um de-
les obrigatoriamente fornecido pela Camara quando da aquisicao deste Edital), rubricados no
seu fecho (exceto o envelope n° 1 retro citado, que deve ser apenas lacrado), devendo obede-
cer as disposi¢des abaixo:

a) Envelope n° 01 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFI-
CADO / APOCRIFO

LICITACAO: TP N°.001/2021 — Processo 037/2021
OBJETO: “Contratacio de empresa de publicidade e propaganda

a.1) Este envelope, no formato A3 e pardo (fornecido exclusivamente pela Camara com a de-
vida etiqueta de identificacdo do certame. quando da aquisicdo do Edital e contra recibo), ndo

podera ser identificado, para preservar, até a abertura do envelope n° 02, o sigilo quanto a au-
toria do Plano de Comunicagao Publicitaria (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), sendo vedado a licitante apre-
sentar em sua parte externa e em todo seu contetudo, a colocagdo de qualquer tipo de simbolo,
marca, nome ou outro meio qualquer que a identifique. Os invdlucros padronizados contendo
a via ndo identificada do Plano de Comunicagao s6 serdo recebidos pela Comissdo Permanen-

te de Licitacdo se ndo apresentarem rubrica, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante.

a.2) O plano de comunicacdo publicitaria de que trata o inciso III do art. 6° da Lei
12.232/2010, sera composto dos seguintes quesitos:

- raciocinio bésico, sob a forma de texto, com no maximo 05 (cinco) laudas (papel A4
branco com impressao apenas em um dos lados, fonte Times New Roman, corpo 12, pa-




ragrafo simples, espacamento de 2 cm nas margens), que apresentara um diagnostico
das necessidades de comunicagao publicitaria da Camara Municipal de Timoéteo, a com-
preensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a se-
rem enfrentados;

- estratégia de comunicacdo publicitdria, sob a forma de texto com no maximo 05 (cin-
co) laudas (papel A4 branco com impressdo apenas em um dos lados, fonte Times New
Roman, corpo 12, paragrafo simples, espacamento de 2 cm nas margens), que indicara e
defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e
metas de comunicagdo desejadas pela Camara Municipal de Timoéteo;

- ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias (aniincio em revista ou
jornal, outdoor, internet, spot radio, TV), no minimo 3 (trés) pegas das quais uma deve
ser para midia eletronica (roteiro de VT ou roteiro de spot), outra deve ser para midia
impressa (ad revista, ad jornal ou outdoor) e a terceira peca pode ser eletronica, impres-
sa, midia alternativa ou acdo ndo-convencional. O formato das pegas ¢ livre e elas cor-
responderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados
na estratégia de comunicag¢do publicitaria pedida no briefing.

- estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estraté-
gia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publi-
citaria por ela sugerida e em fun¢do da verba disponivel indicada no briefieng, apresen-
tada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identifi-
card as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser-
¢oes e custos nominais de producdo e de veiculagao.

Observagdes:

I - A via identificada do plano de comunicag¢do publicitéria terd o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa, em conformidade
com o § 2° do art. 9°da Lei 12.232;

II - Todos os documentos deverdo estar em papel tamanho A4, branco alcalino, 75 g/m?,
numerados sequencialmente no rodapé da pagina a direita; e os textos formatados em
fonte Times New Roman, corpo 12, entrelinha simples, espagamento de caracteres sim-
ples;

III - As paginas da via ndo identificada do plano de comunicag@o publicitaria ndo pode-
rdo apresentar marca, sinal, timbre ou qualquer outro elemento capaz de identificar a li-
citante. As paginas deverdo estar soltas, sem grampo, clips, espiral ou outra forma de
encadernacao. Conforme o inciso XII do Artigo 6° da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010:
“sera vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunica-
cdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu propo-
nente”.

a.3) A inobservancia destas instrugdes acarretard a desclassificacdo da licitante.

b) Envelope n° 02 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - IDENTIFICADO



LICITACAO: TP N°.001/2021 — Processo 037/2021
OBJETO: “Contratacao de empresa de publicidade e propaganda”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

b.1) O envelope n° 02 devera ser providenciado pela proponente e devera possuir exatamente
as medidas e caracteristicas fisicas do Envelope n° 1, a ser fornecido pela Camara Municipal
de Timoéteo, devendo ser inviolavel quanto as informagdes e documentos nele constantes, até
a data de sua abertura.

b.2) O Plano de Comunicagdo devera ser redigido em lingua portuguesa - salvo quanto a ex-
pressdes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em pa-
pel contendo o timbre da empresa, endereco completo, nimero do telefone e e-mail quando
existente.

b.3) O Plano de Comunicagao Publicitaria — Identificado, sem os exemplos de pecas da Ideia
Criativa, deverd constituir-se em uma céopia do Plano de Comunicagdo — Nao Identificado,
mas, com a identificacao da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos consti-
tutivos, devidamente identificado.

¢) Envelope n° 03 - INFORMACOES RELATIVAS A CAPACIDADE DE ATENDI-
MENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE CO-
MUNICACAO DOS LICITANTES

LICITACAO: TP N°.001/2021 — Processo 037/2021
OBJETO: “Contrata¢ao de empresa de publicidade e propaganda”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

c.1) O envelope n° 03 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
quanto as informag¢des € documentos nele constantes, até a data de sua abertura.

c.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope deverdo ser redigidos em lingua portu-
guesa - salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas, entre-
linhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, enderego completo, nimero do te-
lefone e e-mail, quando existente.

c.3) Os documentos acostados no envelope n° 3 ndo poderdo ter informag¢ao, marca, sinal, eti-
queta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Nao
identificado, que permita a identifica¢do da autoria desta, antes da abertura do envelope n°® 02.

d) Envelope n° 04 — PROPOSTA DE PRECOS

LICITACAO: TP N°.001/2021 — Processo 037/2021

OBJETO: “Contratacio de empresa de publicidade e propaganda”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:



d.1) O envelope n° 04 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
quanto as informagdes e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.

d.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope, Planilha de Precos e Declaragdes dos
itens 7.1.2 e 7.1.3, deverdo ser redigidos em lingua portuguesa - salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel conten-
do o timbre da empresa, enderego completo, nimero do telefone e e-mail, quando existente, e
assinados por quem detenha poderes de representacdo legal da proponente, ou de seu procura-
dor legalmente constituido, na forma de seus atos constitutivos.

4.2.  Os envelopes n° 02, n° 03 e n° 04, deverdo conter obrigatoriamente os documentos res-
pectivos e citados neste edital, apresentados da seguinte forma:

A - Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas.

B - Assinados e datados na ultima péagina e rubricados em todas as folhas pelo Repre-
sentante Legal da Empresa Licitante, ou de seu procurador legalmente constituido, ob-
servadas as exigé€ncias constantes nos Anexos e Modelos deste Edital.

C - Numerados, sequencialmente, podendo o niimero vir ao lado direito e inferior da
pagina, contendo ao final o Termo de Encerramento, com a paginacao de inicio e térmi-
no dos documentos contidos em cada envelope.

4.3.  Os Envelopes N° 01, N° 02, N° 03 e 04 serdo entregues por representante da licitante,
credenciado por meio de “Carta de Credenciamento” conforme modelo constante do Anexo I.

4.3.1. No inicio da sessao, a Comissao Permanente de Licitacdo examinara as Cartas de
Credenciamento e os documentos de identidade, retendo as primeiras para posterior jun-
tada aos autos do processo licitatorio.

4.3.2. Caso o preposto da licitante nao seja seu representante legal ou estatutario, o cre-
denciamento sera feito por intermédio de procuracdo publica ou particular (com firma
reconhecida e acompanhada dos documentos que comprovem a legalidade da outorga
de poderes), com no minimo os poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo I.

4.3.3. A auséncia de documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitacdo e de entregar a documentagado solicitada, mas ele ficard impedido
de praticar qualquer ato durante o procedimento, até que seja apresentado o documento
competente.

4.3.4. A documentagdo apresentada na primeira sessao de recepcao dos envelopes, em
conformidade com o solicitado nos itens deste, credencia o representante a participar
das demais sessoes. Na hipotese de substituigao do representante no decorrer do proces-
so licitatorio, devera ser credenciado novo representante, nos mesmos termos acima.

4.3.5. Os integrantes da subcomissao técnica nao poderdo participar da sessao de rece-
bimento e abertura dos involucros com as propostas técnicas e de pregos.

4.3.6. Os documentos de habilitagdo serdao apresentados apenas pelas licitantes classifi-
cadas no julgamento final das propostas.

S. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO



Os documentos de habilitagdo, Envelope n° 5, serdo apresentados apenas pelos licitantes clas-
sificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso XI do art. 11 da Lei
12.232/2010.

A contratacao da licitante vencedora nos quesitos julgamento técnico e de precos, somente se
fard mediante a apresentagdo completa dos documentos (em vigor na data da sessdo de sua
analise), em coOpias autenticadas por tabelionato de notas, a seguir descritos:

5.1.

DOCUMENTO D-1

Declaragao de aceitagao das condigdes deste Edital e de submissdo as exigéncias legais,
bem como de responsabilidade pela autenticidade e veracidade dos documentos e infor-
magoes apresentadas, conforme Modelo constante no Anexo 11, deste Edital.

DOCUMENTACAO RELATIVA A HABILITACAO JURIDICA

5.2

DOCUMENTO D-2
A - Cédula de identidade dos representantes legais da licitante (copia);

B - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado nos
6rgdos competentes (junta comercial ou cartorio de registro de pessoas juridicas) acom-
panhada de suas alteragdes ou apresentada em sua forma consolidada, em se tratando de
sociedades comerciais e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de documentos
de elei¢ao de seus administradores;

C - Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

D - Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em fun-
cionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo
6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

E - Certificado de Registro no Conselho Executivo das Normas Padrao — CENP, ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

5.2.1. Os documentos acima citados deverdo ter dentre seus objetivos sociais as ativi-
dades tipicas e exclusivas da propaganda e como tais definidas na Lei 4.680/65, no seu
Decreto Regulamentador N° 57.690/66.

DOCUMENTACAO RELATIVA A REGULARIDADE FISCAL:

5.3.

5.4.

DOCUMENTO D-3

Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ, do Ministério da
Fazenda.

DOCUMENTO D-4

Prova de inscri¢dao no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver rela-
tivo ao domicilio ou sede da empresa, pertinente a seu ramo da atividade e compativel
com o objeto da Licitagao.



5.5.

DOCUMENTO D-5

Prova de Regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal, apresentada
conforme abaixo:

Fazenda Federal: “Certiddao Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divi-
da Ativa da Unido”, emitida pela Secretaria da Receita Federal ou pela Procuradoria-
Geral da Fazenda Nacional.

Fazenda Estadual: “Certiddao Negativa de Débito ou equivalente emitida pela Secretaria
de Estado da Fazenda;

Fazenda Municipal: “Certiddo Negativa de Débito ou equivalente emitida pelo
municipio sede ou domicilio da licitante.

5.6 - DOCUMENTO D-6

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social (INSS) e ao Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), demonstrando situagdo regular no cumprimento dos encar-
gos sociais instituidos por lei.

5.7 - DOCUMENTO D-7

Certidao negativa de débitos trabalhistas (CNDT).

DOCUMENTACAO RELATIVA A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

5.8.

DOCUMENTO D-8

5.8.1. Balanco Patrimonial e Demonstracdo Contabil do Resultado do Ultimo Exerci-
cio Social j4 exigiveis e apresentados na forma da lei, que demonstrem a situagao finan-
ceira do licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisoérios, de-
vendo ser observados os subitens abaixo para o devido enquadramento.

5.8.1.1. Serao considerados, “na forma da lei”, o Balango Patrimonial ¢ a Demonstra-
cdo Contabil do Resultado do Ultimo Exercicio Social, assim apresentados:

a) publicados em Diario Oficial; ou
b) publicados em Jornal; ou

c) por fotocopia do livro Diério, devidamente registrado/autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio do licitante ou registrado no 6rgdo de registro
equivalente, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento; ou

d) na forma de escrituracao contabil digital (ECD) nos termos da Instru¢cao Nor-
mativa da RFB.

5.8.1.2. As empresas com menos de um ano de existéncia, desde que ndo enquadra-
das no art. 1.065 do Codigo Civil, devem apresentar Balango de Abertura devida-
mente registrado/autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou
registrado no 6rgao de registro equivalente.

5.8.1.3. O Balango Patrimonial (inclusive o Balango de Abertura) ¢ a Demonstragao
Contabil do Resultado do Ultimo Exercicio Social deverdo estar assinadas por Conta-



dor ou por outro profissional equivalente, devidamente registrados no Conselho Re-
gional de Contabilidade.

5.8.2.  Calculo dos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), resul-
tantes da aplicacdo das formulas abaixo, sendo considerado habilitado o licitante que
apresentar resultado igual ou maior que 1 (um), em todos os indices aqui mencionados:

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

5.8.2.1 -0 licitante que apresentar resultado menor que 1 (um) em qualquer dos indi-
ces referidos no subitem acima deverd comprovar patrimonio liquido ou capital soci-
al minimo de 10% (dez por cento) do valor da proposta.

5.9. DOCUMENTO D-9

Copia da Certiddo Negativa de Faléncia ou Concordata expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica ha menos de 60 (sessenta) dias da data para a apresentacdo da documentacao,
exceto quando dela constar o prazo de validade.

5.10. DOCUMENTO D- 10

A licitante devera apresentar expressamente declaragdo de que: ndo estd impedida de contratar
a Administra¢ao Publica, Direta e Indireta; que nao foi declarada inidonea pelo Poder Publico,
de nenhuma esfera; que ndo existe fato impeditivo da habilitacdo; que ndo possui proprietarios
titular de mandato eletivo e que ndo emprega trabalhador nas situagdes previstas no inciso
XXXIII, do art. 7° da Constitui¢dao, conforme modelo constante do Anexo VI deste Edital.

5.11. Os documentos juridico fiscais e econdmico-financeiros que dependem de prazo de vali-
dade, e que ndo o contenha especificado em seu corpo, em Lei ou neste Edital, somente serdo
considerados aceitaveis se expedidos, no méaximo, até 60 (sessenta) dias anteriores a data da
entrega do envelope com os documentos de habilitagao.

6. DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica deverd ser apresentada nos Envelopes “17, “2” e “3” na forma prevista no
item 4 e subitens e devera atender os requisitos abaixo:

6.1. PLANO DE COMUNICACAO NAO IDENTIFICADO / APOCRIFO -Envelope
“1”

6.1.1. Para efeito de avaliagdo a licitante devera apresentar uma campanha simulada de
acordo com o Projeto Béasico (briefing), com verba de R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil
reais).

6.1.2. O “Plano de Comunicagdo — Nao Identificado / Apocrifo” devera ser apresentado
em envelope que NAO identifique a licitante, nem mesmo em seu contetido, na forma
do item 4 e seus subitens, deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e
ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente,




com clareza, sem emendas ou rasuras. As pecas que integram o “Plano de Comunica-
cdo” deverdo estar acondicionadas em embalagens adequadas as caracteristicas do En-
velope “17, desde que inviolaveis, quanto as informagdes de que tratam, até a abertura
do correspondente envelope.

6.1.3 O “Plano de Comunicagdo” consistird em quatro quesitos, a saber:

6.1.3.1 PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela licitante com base no Ane-
xo IV deste Edital - Projeto Basico (briefing), que devera compreender os seguintes
subquesitos:

I — Raciocinio Bésico:

a) texto em até 05 (cinco) laudas, em que a licitante demonstrard seu entendimento
sobre as informacdes apresentadas no briefing.

IT — a) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:

a) texto em até 05 (cinco) laudas, em que a licitante apresentara e defendera o con-
ceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de
solu¢do do problema especifico de comunicacao e defendera essa opcao;

b) Apresentara e defenderd os principais pontos de estratégia de comunicagdo publi-
citaria sugerida para a solu¢do do problema especifico de comunicacado, especialmen-
te o que dizer, a quem dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas ¢ meios
de divulgagao utilizar.

III - Ideia criativa;

a) texto em que a licitante se limitara a apresentar a estratégia de comunicagao publi-
citaria, expressa sob a forma de uma redu¢do de mensagem, que pode ou ndo conter
um slogan passivel de ser utilizado em a¢des de comunicagdo da Camara Municipal
de Timoteo/MG;

b) como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria
com exemplos de 05 (cinco) pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de
solu¢dao do problema especifico de comunica¢ao e demonstrem sua harmonia com a
redu¢do de mensagem de que trata a alinea anterior. Os exemplos de pecas podem ser
apresentados sob a forma de roteiro, layout, story-board impresso, ou “monstro” de
peca de internet ou “monstro” de peca de radio, com ou sem musica, limitados a uma
peca para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculagdo tradicional
proposto pela licitante; se apresentados como parte de um kit serdo computados indi-
vidualmente no limite citado neste.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) texto com até 02 (duas) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo
com as informag¢des do Briefing, demonstrard capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha (na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes
do plano de midia e ndo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas
que julgarem mais adequadas para sua apresentacdo, a inclusdo de tabelas ndo serdo
computadas no total de laudas mencionado no Plano de Comunicagao).



b) simulagdo de plano de distribui¢do das pecas da campanha publicitaria menciona-
da na alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas)
laudas com a explicitagdo das propostas adotadas, valores de produgdo e de veicula-
cdo e mais suas justificativas. Da simulacdo deverd constar um resumo geral com in-
formagdes sobre, pelo menos: o periodo de veiculagdo; os valores (absolutos e per-
centuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e os valo-
res (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega, separadamente, de
midia e de ndo midia.

c¢) No caso de ndo midia, no resumo geral também deverao ser explicitadas as quanti-
dades a serem produzidas de cada pega;

d) Na simulac¢do do plano de distribuicao de pegas previstas na letra “b” do item aci-
ma:

d 1) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

d 2) deve ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos vei-
culos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/65;

d 3) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os ser-
vicos de fornecedores.

6.2. DO PLANO DE COMUNICACAO - Identificado - ENVELOPE “2”

O Envelope “2” devera ser apresentado conforme item 4.1 letra “b” deste com data e assinatu-
ra na ultima pagina e rubrica nas demais, nas mesmas dimensdes do Envelope “1” contendo
0s mesmos quesitos acima, de igual teor e forma, mas sem os exemplos de pegas relativa a
ideia criativa.

6.3. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SO-
LUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO- ENVELOPE “3”

A “capacidade de atendimento, o repertorio e os relatos de solu¢des de problemas de comuni-
cac¢do” deverdo ser apresentados na forma do item 4.1 letra “c” deste Edital, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.3.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: sera feita mediante a apresentacao de De-
claragdo contendo os seguintes dados:

I - relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresenta-
¢do dos documentos de habilitacdo, com a especificagdo do periodo de atendimento de
cada um deles, bem como os respectivos ramos de atividades, produtos e servigos;

IT - a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacgdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicao da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao, pro-
ducdo de radio e TV, producao grafica, midia e atendimento;



IIT - as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucao
do contrato;

IV - a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas
pela licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em con-
digdes normais de trabalho, na criacdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracdo
de plano de midia;

V - a discriminag¢@o das informagdes de comunicacdo e marketing que colocara regular-
mente a disposi¢cdo da Camara Municipal de Timoteo/MG, sem 6nus adicional, durante
a execugao do contrato.

VI - Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente € compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacdo, mediante apresentacdo
de declaragdes / atestados de experiéncia anteriores similares ao objeto desta concorrén-
cia, fornecidas por trés clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitan-
te e por trés declaragdes / atestados de veiculos de comunicagdo, sendo um de televisao,
um de radio e um de jornal ou revista, contendo informagdes quanto ao desempenho da
Licitante nas relacdes com os veiculos declarantes;

6.3.2. REPERTORIO: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e veicula-
dos/expostos pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nas
quais se incluiré indicacao sucinta do problema que a peca se propds a resolver.

I - Poderao ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas.

IT - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagdo da licitante, titulo, data de
producao, periodo de veiculacao e mencao do veiculo que a divulgou.

III - As fitas de video; os spots e/ou jingles e as pecas de internet, deverdo ser entregues
em pendrive, com arquivo de reproducdo para todos os sistemas operacionais; devendo
as pegas graficas estar em proporc¢des reduzidas que preservem suas dimensdes originais
e sua leitura.

IV - As pegas apresentadas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados
pela Camara Municipal de Timoteo.

6.3.3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: deverio
ser apresentados até dois “cases” veiculados ou expostos a partir de 2007 e com o
visto/carimbo do cliente, identificando cargo e nome do declarante , relatando, em no
maximo duas laudas cada, solugdes de problemas de comunicagdo, formalmente refe-
rendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusdo de até cinco pecas, inde-
pendentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada rela-
to, fornecidas conforme estabelece o inciso III do item 6.3.2 acima. Os relatos apresen-
tados ndo podem referir-se a solu¢des de problemas da Camara Municipal de Timoéteo.

6.3.4. As pegas que integram o item 6.3.2 devem ser adaptadas as dimensdes do enve-
lope de n°® 3, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que tratam, até a abertura
do mesmo.



6.3.5. A critério da Camara Municipal de Timoteo, as campanhas publicitarias da Pro-
posta vencedora poderdo ou nao vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modifi-
cacdes, na vigéncia do contrato.

7, DA PROPOSTA DE PRECOS —- ENVELOPE “4”

7.1. A “Proposta de Precos” devera conter os seguintes documentos, assinados por quem
detenha poderes para representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devida-
mente identificados e conforme item 4.1 letra “d”:

7.1.1. PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO, devendo ser preen-
chida apenas com as informacgdes constantes do Anexo III.

7.1.2. DECLARACAO NA QUAIS A LICITANTE ESTABELECERA OS PER-
CENTUAIS MAXIMOS PAGOS PELA CAMARA MUNICIPAL DE TIMOTEQO, in-
dicando nome ou razdo social do Licitante, nimero do CNPJ/MF, endereco completo,
telefone e enderego eletronico - e-mail, bem como assinatura, nome do representante,
CPF, identidade, domicilio e cargo na empresa:

I - a atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizacao de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que
o valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como pardmetros basicos
os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méximo a variagao do
indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getilio Var-
gas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos;

IT - aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por pe-
riodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado po-
derd ser repactuado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagdo do Indice Geral de Precos - Disponibi-
lidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Gettlio Vargas, desde que decorrido pelo me-
nos um ano da cessao original dos direitos.

7.1.3. - DECLARACOES RELATIVAS A QUESTAO DOS DIREITOS AUTORALIS,
estabelecendo:

I - A cessdo, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os
estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato.

IT - O compromisso de - em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros -
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois or¢amentos para execu¢dao do
servigo, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva
de tais direitos, para que a Camara Municipal de Timéteo escolha uma das opgdes;

IIT - Que - nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado - condicionard a contrata-
¢do de servigos com terceiros por periodo minimo de 12 (doze) meses e que utilizard os



trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limi-
tes estipulados no respectivo ato de cessao;

IV - O compromisso - quando a Camara Municipal de Timoteo optar pela execucao dos
servigos com a cessao total e definitiva - de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a producdo de pegas e campanhas e a prestagdo de outros servicos,
clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacdo, producdo e direcdo, a composi¢do, arranjo e execucgao de trilha
sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) Estabele¢am que a Camara Municipal de Timdteo podera, a seu juizo, utilizar re-
feridos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica-
¢oes, durante a vigéncia do contrato e mesmo ap6s seu término ou eventual rescisdo,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

V - Que considerard como ja incluida no custo de producao qualquer remuneracao devi-
da a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e defini-
tiva.

VI - O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de produ-
cdo de pecas, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

VII - O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios
e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

a) Que serdo entregues a Camara Municipal de Timéteo uma copia finalizada em
pendrive, com arquivo de reprodugdo para todos os sistemas operacionais, de todo
material produzido.

b) A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a Camara Municipal de
Timoéteo, que podera, a seu critério, utilizar referidos direitos, diretamente ou por in-
termédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato a ser
firmado e mesmo apds o seu término ou eventual rescisdo, sem que caiba a Camara
Municipal de Timéteo qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

¢) Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre consi-
derada como ja incluida no custo de produgdo.

d) O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, até os per-
centuais maximos constantes das declaragoes referidas nos itens I e II do subitem
7.1.2. e 7.1.3 , para os direitos de imagem e som de voz (atores ¢ modelos) e sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pegas publicitarias da Camara Mu-
nicipal de Timoteo.

7.2. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma excecdo, sob a alegagdo de
erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.



7.3. A “Proposta de Precos” devera conter declaracdo do prazo de validade, que ndo podera
ser inferior a 60 (sessenta) dias corridos, a contar da data de sua apresentagao.

7.4. A prestacdo de informacdes inveridicas ensejara a desclassificagdo automatica da propos-
ta.

7.5. E facultado a Comissdo, durante a fase de julgamento das propostas, o direito de solicitar
esclarecimentos adicionais, bem como promover diligéncias a fim de assegurar o fiel cumpri-
mento das condi¢des propostas.

8. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

8.1.  As Propostas Técnicas das licitantes serao examinadas pela Subcomissao Técnica, que
nao podera participar da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes 1 e 3, de carater pu-
blico, preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em
seus Anexos.

8.2.  Serdo levados em conta pela subcomissdo técnica, como critério de julgamento técni-
co, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicac¢ao
I - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da Camara Municipal de Timoteo/MG e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagdo publicitaria;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de Timo-
teo com seu publico;

c¢) Do papel da Camara Municipal de Timoteo no atual contexto social, politico e econd-
mico.

d) Do problema especifico de comunicacdo da Camara Municipal de Timoteo.

II - Estratégia de Comunicaciao Publicitaria

a) Adequacao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo da Camara Municipal de
Timoteo e a sua comunicacdo e/ou a seu problema especifico de comunicagao;

b) A consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
conceito proposto;

¢) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo da Cama-
ra Municipal de Tim6teo com seu publico;

d) A adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solu¢do do problema es-
pecifico de comunicagdo da Camara Municipal de Timoteo;

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estraté-
gia de comunicacao publicitaria proposta.

III - Ideia Criativa



a) Adequacdo ao problema especifico de comunica¢do da Camara Municipal de Timo6-
teo;

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;
d) A originalidade da combina¢ao dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Timodteo e a sua inser¢do na
sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pegas;

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos héabitos de consumo de comunicacao dos segmentos dos publi-
COS prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) A consisténcia do plano simulado de distribui¢cdo das pegas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de recur-
sos proprios de comunicagdo Camara Municipal de Timéteo;

e) A economicidade da aplicagdao da verba de midia evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2. Capacidade de Atendimento

I - A adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos quadros técnicos;

IT - A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do contrato e a qualificagdo dos profissionais que estardo a disposi-
¢do para a execuc¢ao do contrato;

IIT - A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pes-
quisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que serdo colocadas
regularmente a disposi¢do da Camara Municipal de Timéteo, sem 6nus adicional, du-
rante a vigéncia do contrato;

IV - A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Timoteo e a
Licitante, esquematizado na proposta.



8.2.3.

I - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Repertorio

IT - A clareza da exposi¢ao do problema publicitario;

IIT — A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;

IV — A relevancia dos resultados apresentados;

V- A qualidade

8.2.4.

da execucao do acabamento.

Relatos de Solucées de Problemas de Comunica¢ao

I — A concatenagao logica da exposi¢ao;

IT — A evidéncia de planejamento publicitario;

IIT — A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;

IV — A relevancia dos resultados apresentados.

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS E

PONTUACAO MAXIMA

PONTUACAO

PLANO DE COMUNICACAO

1 - RACIOCINIO
BASICO

Texto de até 5(cin-
co) laudas em que
o licitante explicite
seu conhecimento
geral sobre a Ca-
mara Municipal de
Timoéteo e entendi-
mento:

a) Das caracteristicas da Camara Municipal de Ti-
moteo e das suas atividades que sejam significati-
vas para a comunicacdo publicitaria. Maximo 5
pontos.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das re-
lagdes da Camara Municipal de Timoteo com seu
publico. Méximo 5 pontos.

c¢) Do papel da Camara Municipal de Timoéteo no
atual contexto social, politico e econdmico. Maxi-
mo 5 pontos.

d) Do problema especifico de comunicagdo da Ca-
mara Municipal de Timoéteo. Maximo 5 pontos.

SUBTOTAL (MAX

IMO 20 PONTOS)

2 - ESTRATEGIA
DE COMUNICA-
CAO

Texto de até 5(cin-
co) laudas em que
o Licitante expo-
nha o conceito que,

a) Adequacdo do conceito proposto a natureza,
qualificacdes e problemas da Camara Municipal
de Timoteo, conforme briefing. Maximo 5 pontos.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argu-
mentagdo apresentada em sua defesa. Maximo 5
pontos.




de acordo com seu
raciocinio  basico,

¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito
para a comunica¢do da Camara Municipal de Ti-
moteo com seu publico. Mdximo 4 pontos.

d) Adequagdo da estratégia de comunicag¢do pro-
posta para a solucao do problema especifico de co-
municagdo da Camara Municipal de Timoéteo.
Maximo 3 pontos.

fundamentara a co-
municagdo da Ca-
mara Municipal de
Timoteo.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumenta-
cdo apresentada em defesa da estratégia de comu-
nicacdo publicitaria proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAX

IMO 20 PONTOS)

a) Adequacao ao problema especifico de comunica-
¢do da Camara Municipal de Timo6teo. Méaximo 3
pontos.

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da Cama-
ra Municipal de Timéteo. Maximo 3 pontos.

3) IDEIA CRIATI-

¢) A cobertura dos segmentos de publico contem-
plada por essas interpretacdes. Méximo 3 pontos.

VA

Sintese da estratégial

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem. Maximo 3 pontos.

de comunicagdo, ex-
pressa sob forma de

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresen-
ta. Maximo 3 pontos.

reducdo de mensa-
gem.

f) Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas pela
Camara Municipal de Timoteo e sua inser¢do na
sociedade. Maximo 1 ponto.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentadas. Méximo 1 ponto.

h) A exequibilidade das pecas. Méximo 2 pontos.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos. Méximo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

4 - ESTRATEGIA
IDE MIDIA E NAO
MIDIA

a) Conhecimento dos héabitos de consumo dos seg-
mentos de publico prioritarios. Maximo 2 pontos.

Texto de até 4(qua-
tro) laudas em que a

b) Capacidade analitica evidenciada no exame des-
ses habitos. Maximo 2 pontos.
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c¢) Consisténcia do plano simulado de distribui¢ao
das pecas em relacdo as duas alineas anteriores.
Maximo 2 pontos.

Licitante demonstre

d) Pertinéncia da midia escolhida, oportunidade e
economicidade no uso dos recursos proprios de
comunicagdo da Camara Municipal de Timoteo.
Méximo 3 pontos.

capacidade para atin-
gir e sensibilizar os
segmentos de publi-

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao de
pecas. Méaximo 3 pontos.

co definidos no brie-
fing

f) Otimizag¢do da midia segmentada, alternativa e
de massa. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Avaliagao da quali-
ficagdo e quantifi-

a) Adequagdo das qualificagdes a estratégia de co-
municagdo publicitaria proposta, considerada, nes-
se caso, também a quantificagdo dos quadros téc-
nicos. Maximo 3 pontos.

cacdo dos profissi-
onais disponibiliza-
dos para a execu-

b) Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais disponiveis durante a exe-
cucdo do contrato. Maximo 2 pontos.

¢ao do contrato; in-
fra estrutura e re-
cursos materiais e
atendimento de
prazos para execu-

¢) A relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicagdo que serdo colocadas re-
gularmente a disposi¢do da Camara Municipal de
Timoteo, sem O6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato. Maximo 2 pontos.

¢do das obrigagdes
contratuais.

d) A operacionalidade do relacionamento entre a
Camara Municipal de Timoteo e a Licitante , es-
quematizada na Proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

REPERTORIO

a) Ideia criativa e sua pertinéncia. Maximo 2 pon-
tos.

Apresentacdo  su-

b) Clareza da exposi¢ao do problema publicitario.
Maximo 2 pontos.

cinta do problema
que se propoe a so-

c¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito en-
tre problema e solucdo. Maximo 2 pontos.

lucionar:

d) Relevancia dos resultados apresentados. Maxi-
mo 2 pontos.

¢) Qualidade da execug¢dao do acabamento. Maxi-
mo 2 pontos.
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SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a) Concatenagao logica da exposi¢cdo. Maximo 1
pontos.

Case histories for-| b) Evidéncia de planejamento publicitario. Maxi-
malmente referen-| Mo 1 ponto.

Qados pelos‘ IESpeC- | ¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito en-
tivos anunciantes tre problema e solugio. Maximo 2 pontos.

d) Relevancia dos resultados apresentados. Méxi-
mo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

TOTAL (MAXIMO DE 100 PONTOS)

TOTAL DA PONTUACAO 100

8.3.1. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro
da Subcomissao concedida a Proposta Técnica.

8.3.2. A nota de cada Licitante corresponderd a soma das notas dos quesitos.

8.3.2.1. Se, na avaliagdo de um quesito ou subquesito, a diferenga entre a maior ¢ a
menor pontuagdo for maior que 20% da pontuagcdo maxima do quesito ou subquesito,
serd aberta discussao entre todos os membros da Subcomissao para apresentagao, por
seus autores, das justificativas das pontuacdes “destoantes”. Caso as argumentagdes
nao sejam suficientes ao convencimento dos membros da Subcomissao, os autores
reavaliardo suas pontuagoes.

8.3.2.1.1. Caso os autores das pontuacdes destoantes ndo adotem novas pontua-
¢oes, deverdo registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assi-
nada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo da li-
citagdo.

8.4. Sera desclassificada a Proposta que:
I - Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
IT - Nao alcangar, no total, a nota minima de setenta pontos;
IIT - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem o item 8.;
IV - Que incidir nas disposi¢des no art. 48, da Lei n°® 8.666/93.

8.5. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida
por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.
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8.6. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-4 por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, o triplo do niimero de integrantes da sub-
comissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de pro-
fissionais que nao mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitacao.

8.7. A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° do artigo 10° da Lei 12.232/2010 sera pu-
blicada na imprensa oficial e/ou por meio comprovado de ampla e comprovada divulgagao,
em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada
para o sorteio.

8.8. Para os fins do cumprimento do disposto na referida Lei, até¢ 48 (quarenta e oito) horas
antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa in-
tegrante da relagdo a que se referem os §§ 2°, 3% e 4° do artigo 10° da Lei 12.232, mediante
fundamentos juridicos plausiveis.

8.9. Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomis-
sdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

8.10. A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo funda-
mentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragdo e a publicacdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

8.11. A sessdo publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacao, em data previ-
amente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do artigo 10°
da lei 12.232/2010 e a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio por qualquer interessado.

8.12. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomis-
sdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou
ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, nos termos dos §§ 12, 2% e 3°
do artigo 10° da Lei 12.232/2010.

8.13. A Comissdo de Licitagdo divulgara o resultado da avaliacdo das Propostas Técnicas no
Diario Oficial do Legislativo de Timoteo, Didrio Oficial do Municipio de Timéteo ou outro
meio de comunicagdo inequivoca, abrindo-se o prazo de cinco dias Uteis para interposicao de
recursos.

8.14. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido, julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima sessao,
para abertura do Envelope “4” - “Propostas de Pre¢o”.

9. DA PROPOSTA DE PRECO

As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital € em seus anexos.

10. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

10.1. A avaliagado das PROPOSTAS DE PRECO das classificadas tecnicamente se fara com
atribuicdo de um méximo de 100 pontos, obtido conforme a seguir:
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a) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto, incidente so-
bre os custos internos de produgdo da agéncia, apurados em relagdo aos previstos na
“Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais”, defe-
rindo-se pontos proporcionais as restantes, conforme formula a seguir:

P =100 x VNPDP = onde:
VNMPDP
P = Pontuagdo
VNPDP = Valor Numérico do Percentual de Desconto Proposto.
VNMPDP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.
10.2. Serao desclassificadas as propostas que:
10.2.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;
10.2.2. Apresentarem valor simbolico, irrisério ou valor zero;
10.2.3. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

10.2.4. Serao desclassificadas licitantes que apresentarem percentual de desconto supe-
rior a 80% (oitenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1. Serao realizadas cinco reunides publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo em vigor.

11.1.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo recebera os 4 (quatro) envelopes inte-
grantes das “Proposta Técnica” e “Proposta de Precos” por meio do representante legal
de cada licitante, portando seu documento de identidade juntamente com o credencia-
mento, colhendo suas assinaturas na lista de presenca.

11.2. Apos recebidos todos os envelopes de todas as licitantes, eles serdo rubricados pelos
membros da Comissdo e pelos Licitantes, ou Comissao por eles nomeada. A Comissdo Per-
manente de Licitagdo apresentara entdo o envelope n°l, aos representantes das Licitantes, fa-
cultando-se aos mesmos o seu exame externo, afim de que observem se existe algo que identi-
fique a empresa licitante, se presente, a Comissao nao receberd os demais envelopes da lici-
tante identificada, registrando-se em ata as anotagdes por acaso existentes.

11.3. Feito isto, serd cumprida a seguinte pauta bésica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e;
b) abrir o envelope n° 1;

c) abrir o envelope n° 3, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comis-
sao Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por co-
missdo por eles indicada e realocados ao respectivo envelope;

d) informar data, hora e local da préxima reunido publica.
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e) Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagdo pu-
blicitaria s6 serdao abertos pela Comissdao Permanente de licitagdo se nao apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

el) A Comissao Permanente de Licitacdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca
nos involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identifica-
da do plano de comunicagao publicitaria.

e2) Encerrada a reunido, a Comissdo Permanente de Licitagdo repassara a Subcomis-
sdo Técnica, o envelope n° 1 e n® 3 e seus contetidos, a quem cabera:

e.2.1) andlise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatério, observado o disposto no inciso VI do art. 6° da Lei
12.232/2010;

e.2.2) elaboracao de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitaria e en-
caminhamento a Comissdo Permanente de Licitagdo, com as propostas, as plani-
lhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram
em cada caso;

e.2.3) andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes
de que trata o art. 8° da Lei 12.232/2010, desclassificando-se as que desatenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

11.4. elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no item 8 deste edital e en-
caminhamento a Comissdao Permanente de Licitacdo, com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

11.5. realizagdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas técnicas,
com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos envelopes n° 2, com a via identificada do plano de comunicagdo publici-
taria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagao publi-
citaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.

11.6. publicagdo do resultado geral do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do
art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

11.7. ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local para a abertura
dos involucros com as propostas de precos, em sessao publica, obedecendo-se ao disposto no
§ 2° do art. 46 da Lei 8.666/93;
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11.8. publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para inter-
posi¢do de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei no 8.666, de
21 de junho de 1993;

11.9. convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apre-
sentacdo dos documentos de habilitagao;

11.10. recebimento ¢ abertura do involucro com os documentos de habilitacdo dos licitantes
previstos no inciso XI, paragrafo quarto do artigo 11 da Lei 12.232/2010, em sessdo publica,
para andlise da sua conformidade com as condicdes estabelecidas na legislacdo em vigor e no
instrumento convocatorio;

11.11. decisao quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes previstos no inciso XI do
art. 109 e abertura do prazo para interposi¢ao de recurso, nos termos da alinea a do inciso I do
art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

11.12. reconhecida a habilitagao dos licitantes, na forma dos incisos XI, XII e XIII desse art.
109, serd homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no
§ 3°do art. 2° da Lei 12.232/2010.

12. DA CLASSIFICACAO

12.1. O julgamento obedecerd ao critério de Técnica e Prego, nos termos do § 1°, inciso III,
do art. 45, da Lei n. 8.666/93, combinado com o § 1°, Inciso I ¢ § 2° Inciso I, e I, do art. 46
da mesma Lei.

12.2. A classificagéo das Licitantes far-se-a de acordo com a media ponderada das valoriza-
¢oes das PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo calculo da Nota Final - NF obedecera
a seguinte formula:

NF = (NPT x 8.0) + (NPP x 2.0) onde:
10

NF = Nota Final.

NPT = Nota da Proposta Técnica.

NPP = Nota da Proposta de Precos.

12.3. A classificacdo das Licitantes far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais, sendo
declarada vencedora a Empresa que obtiver maior Nota Final.

12.4. Serao desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condigdes estipuladas no art.
48, da Lei No 8.666/93.

12.5. O critério de desempate nesta Licitagdo serd feito conforme previsto no § 2°, do art.
45, da Lei N° 8.666/93 e dar-se-4 por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados
todos os concorrentes.

12.6. A Comissao Permanente de Licitagdo deverd comunicar o resultado por qualquer meio
que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da informacao pelas licitantes.

12.7. Do resultado, caberdo recursos fundamentados, dirigidos a Comissao de Licitagdo, no
prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados da comunicagao.
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12.8. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda, ten-
do sido julgado os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocard as li-
citantes classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentagdo do envelope 5, na
data, horario e local designados, sob pena de desclassificacdo se ndo o fizerem.

12.9. No local, data, e horario estabelecidos, a Comissao Permanente de Licitacdo, em sessao
publica, recebera os envelopes de n® 5 e os abrird para analise de sua conformidade com as
condi¢des estabelecidas neste edital.

12.10. Se os Documentos de Habilitagdo da licitante classificada em primeiro lugar no julga-
mento final, atenderem quanto ao exigido, ela sera declarada habilitada e, em decorréncia,
vencedora da licitagao.

12.11. Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo abertos sucessi-
vamente, os envelopes de n° 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de classificagao,
até encontrar aquela que tenha os Documentos de Habilitacdo satisfatorios e que atendam ao
exigido, que sera entdo, declarada vencedora do certame.

12.12. A decisao quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes deverd ser publicada,
abrindo-se prazo para interposicdo de recurso nos termos do artigo 11, inciso XIII da lei
12.232/2010.

12.13. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado o

objeto licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no artigo 11, inciso XIV da lei
12.232/2010.

13. DA ADJUDICACAO

13.1. Os servicos de publicidade, objeto da presente Licitagdo, serdo adjudicados a primeira
classificada.

13.2. A Adjudicataria seré notificada pela Secretaria de Administragdo, para no prazo de 05
(cinco) dias uteis, contados da data do recebimento da Notificagdo, para apresentar a docu-
mentacdo legal e assinar o Contrato.

13.2.1. Este prazo, a requerimento da Adjudicataria e a critério exclusivo da Camara
Municipal de Timoteo, por razdes de interesse publico, podera ser prorrogado uma vez,
por igual periodo.

13.3. A Adjudicataria, ndo assinando o Contrato, nem apresentando relevantes razdes para
ndo o fazer, sujeitar-se-a as sangdes previstas nos artigos. 81 e 86 a 88 da Lei No 8.666/93, ¢
no subitem 21 deste Edital, assegurada a ampla defesa.

13.4. Fica facultado a Administragdao, quando o convocado nao assinar o termo de contrato
ou ndo aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo e condigdes estabelecidos, convo-
car os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas
mesmas condi¢des propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos pregos atualiza-
dos de conformidade com o ato convocatdrio, ou revogar a licitacdo independentemente da
cominagao prevista no art. 81 da Lei n. 8.666/93.
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14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Das decisoes da Comissao Permanente de Licitacdo cabe recurso administrativo no
prazo de 05 (cinco) dias tteis, contados da data da publicagdo ou da ciéncia do ato.

14.2.  Os recursos serdo interpostos de acordo com os procedimentos previstos no artigo 109,
e paragrafos, da Lei N° 8.666/93, mediante protocolo na Comissdo de Licitagdo, nos seguintes
casos:

A - Julgamento das propostas;
B - Anulacdo ou revogacdo da Licitagdo;
C - Habilitag@o ou inabilitacao do licitante.

14.3. O recurso sera dirigido a autoridade superior por intermédio da que praticou o ato.
Esta, no prazo de 05 (cinco) dias tteis, podera retratar-se ou encaminhar o recurso a autorida-
de competente com as devidas justificagdes. A autoridade julgara o recurso no prazo de 05
(cinco) dias tteis, contados da data do recebimento.

15. DO CONTRATO
15.1. O Contrato obedecera ao modelo constante no Anexo V deste Edital.

15.2. Fardo parte integrante do Contrato, independentemente de transcri¢ao o Edital de Lici-
tacao e seus anexos.

15.3. A Camara Municipal de Timdteo podera proceder a alteragdes contratuais nas condi-
coes previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei No 8.666/93.

15.4. Todas as Ordens de Servico, notificagdes e entendimentos entre a Camara Municipal
de Timoteo e a Contratada serdo feitos por escrito nas ocasides devidas, ndo sendo aceitas
quaisquer consideragdes verbais.

15.5. O Contrato terd a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura, po-
dendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos de acordo com o art. 57, II, da Lei
8666/93.

15.6. Sao de exclusiva responsabilidade da Contratada os encargos sociais, trabalhistas, fis-
cais, comerciais e previdenciarios, decorrentes da execugdo dos servigos, os quais ndo pode-
rdo na hipotese de inadimpléncia do contrato, serem transferidos a responsabilidade da Cama-
ra Municipal de Timoteo.

15.7. O Contrato sera supervisionado e coordenado pela Assessoria de Comunicagao da Ca-
mara Municipal de Timoteo.

16. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

16.1. Responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que autorizada sua execucao
por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

16.2. Submeter a Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Timoéteo os
trabalhos a serem executados com os respectivos custos, para autorizagdo e aprovagao;
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16.3. Apresentar plano de avaliagdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do
impacto total desejado e de frequéncia de veiculagdo necessaria de cada campanha;

16.4. Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execugdo dos ser-
vigos, com poderes para deliberar sobre todas as questdes relacionadas com o presente Con-
trato;

16.5. Alocar os recursos materiais € humanos necessarios a execu¢ao dos servicos, assumin-
do integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer 6nus trabalhistas e previden-
ciarios;

16.6. Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou pro-
cessos legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizagoes;

16.7. Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de
culpa ou dolo de seus prepostos na execucao de servicos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu proprio nome € as suas expensas as medidas juridicas
ou extrajudiciais necessarias;

16.8. Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunica-
¢do e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias, que
lhe permita veiculd-las nas plataformas digitais, tais como youtube, instagram, spotify e ou-
tras, respeitada a legislacao pertinente, fornecendo-lhe a validacao digital de direitos autorais
das trilhas utilizadas na produ¢ao das pecas publicitarias em audio;

16.9. Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdencidrios,
tributarios, referentes ao pessoal responsavel pela execugao dos servicos, despesas com deslo-
camentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato, que nao
constem do prego proposto.

16.10. Responsabilizar-se pela execucdo dos servicos objeto da Licitagdo, sob a supervisdo e
coordenagao da Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Timéteo.

16.11. Subsidiar Camara Municipal de Timo6teo com as informagdes necessarias a publicacao,
trimestral, do montante das despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo,
com a empresa contratada, conforme a Constitui¢do de Minas Gerais (art. 17, paragrafo Gni-
CO).

16.12. Nao serd permitido dar em garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou parcial-
mente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa autori-
zacdo Camara Municipal de Timoéteo.

16.13. Adquirir bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complemen-
tares da execucdo do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou juridicas previ-
amente cadastradas junto a CONTRATANTE.

16.14. Na aquisicao de bens ou servigos citados no item anterior, proceder 4 coleta de orca-
mentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convo-
cada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou
servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato,
salvo quando o fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993.
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16.15. Para bens e servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite pre-
visto na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a contratagdo
devera seguir as seguintes regras:

a) A CONTRATADA devera efetuar estimativa de precos para todos os servicos reali-
zados por terceiros, submetendo a0 CONTRATANTE, no minimo, 3 (trés) propostas
detalhadas, com a indicagcdo da mais adequada a sua execugao;

b) A estimativa de precos devera ser efetuada somente com fornecedores cadastrados na
Camara Municipal de Timoteo/MG, entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

c) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a indica-
¢do completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros da-
dos), bem como a identificagdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsa-
vel;

d) Com as propostas deverdo ser apresentados comprovantes de regularidade fiscal e
previdenciaria das empresas,;

¢) Na impossibilidade de obtencdo de trés orcamentos, devera ser apresentada justifica-
tiva, por escrito, que serd submetida a aprovacdo da CONTRATANTE;

f) Recebidas as propostas, sera realizada afericdo da compatibilidade dos pregos orgados
com aqueles praticados pelo mercado;

g) A CONTRATADA responsabilizar-se-4 por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes
ou erros na elaboragdo da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos pelo CONTRATANTE.

h) Deverao ser submetidos a aprovagao prévia do CONTRATANTE todo e qualquer
custo que ultrapasse o orgamento aprovado.

16.16. Para bens e servicos cujo valor seja superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA
observara as alineas “b” a “h” do item anterior, e procedera a coleta dos orgamentos em enve-
lopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica convocada e realizada sob a fiscalizacao
da CONTRATANTE.

16.17. Apresentar a CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculacdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes,
bem como de relatorio de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente, trimes-
tralmente.

16.18. Manter acervo comprobatodrio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publici-
tarias produzidas para a CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apods a extingao do contrato.

16.19. Em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATAN-
TE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os ofere-
cam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
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pesquisas e dados técnicos comprovados. A infracdo ao disposto neste item, implicara na apli-
cacdo das sangdes previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.66/93.

17. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

17.1. Compete a Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de Timéteo expe-
dir as autorizagoes de servigos a Contratada, receber, conferir ¢ atestar as Notas Fiscais / Fatu-
ras referentes aos servigos prestados e encaminha-los ao setor competente da Camara Munici-
pal de Timoteo/MG para fins de pagamento, cumprindo as formalidades legais e contratuais.

18. DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

18.1. Compete a Assessoria de Comunicacao Social da Camara Municipal de Timdoteo/MG,
expedir as autorizagdes de servicos a “CONTRATADA”, receber, conferir e atestar as Notas
Fiscais/Faturas referentes aos servicos prestados € encaminha-los ao setor competente desta
Camara Municipal de Timoteo/MG, para fins de pagamento, cumprindo as formalidades le-
gais. Compete, ainda, ao 6rgado supracitado, zelar pelo fiel cumprimento do contrato.

18.2. A Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Timdteo cabera acom-
panhar, fiscalizar, receber e atestar a qualidade dos servicos executados pela Contratada.

18.3. A Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de Timoéteo fara avaliagdo
permanente da Contratada a cada trabalho concluido, antes da autorizagdo para execugao de
Novo Servigo.

18.4. A operacionalizagdo dos servigos por parte da contratada sujeitar-se-a4 as seguintes
condicdes:

a) Recebimento de Ordem de Servico especifica, emitida pela Assessoria de Comunica-
¢do Social da Camara Municipal de Timoteo.

b) O custo de servicos de criacdo e arte, além de outros dependera de avaliacao prévia e
de aprovacgao pela Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Timéteo,
em conformidade com a “Tabela do Sindicato de Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais” e a proposta da Contratada.

b.1) O custo dos servigos de veiculagdao e aqueles ndo previstos na Tabela do Sindi-
cato estardo sujeitos a avaliagdo prévia e aprovacao da Assessoria de Comunicagao
Social da Camara Municipal de Timoteo, apos comprovagao de que o mesmo esta de
acordo com os pregos praticados no mercado.

c) A Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Timdteo poderd man-
ter servigo de afericdo de custos para avaliar os precos praticados.

19. DO RECEBIMENTO DOS TRABALHOS

19.1. Os projetos ou atividades concluidos serdo recebidos, pela Assessoria de Comunicagdo
Social da Camara Municipal de Timoéteo, ficando a Contratada responsavel por qualquer ajus-
te que se fizer necessario aos trabalhos.
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19.2. O objeto do Contrato sera recebido nos termos do Inciso I, alinea b, do art. 73 da Lei
N° 8.666/93.

20. DA RESCISAO DO CONTRATO

20.1. Podera ocorrer a rescisdo do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da pre-
sente Licitagdo, nos termos dos Artigos 77 a 80 da Lei No 8.666/93.

20.2. Configurada a rescisao do Contrato, que vigorard a partir da data de sua comunicagao
a Contratada, esta se obriga expressamente, a entregar os servicos inteiramente desembaraca-
dos, nao criando obstaculos de qualquer natureza.

20.3. Havendo rescisdao do Contrato, a Camara Municipal de Timdteo pagara a Contratada
os trabalhos efetivamente realizados e aceitos pela Assessoria de Comunicagdo, deduzindo do
seu valor, os débitos apurados a favor da Camara Municipal de Timéteo/MG.

21.  DAS SANCOES EM CASO DE INADIMPLEMENTO

21.1. Em caso de descumprimento das obrigagdes contraidas neste instrumento, a Contrata-
da ficard sujeita as penalidades previstas nas Secdes I e II, do Capitulo IV, da Lei N°
8.666/93, artigos. 81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na seguinte forma:

21.1.1. Adverténcia;
21.1.2. Multa, nas seguintes condigoes:

a) 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, in-
cluindo-se os aditamentos, por dia que exceder a data de conclusao de cada etapa dos
servigos conforme previsto na Ordem de Servigo especifica;

b) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os adi-
tamentos, no caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer
clausula ou condicdo contratual para a qual ndo esteja prevista multa especial ou, ain-
da, no caso de reincidéncia de atraso especificado na alinea anterior;

¢) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os adi-
tamentos, na hipdtese da sua rescisdo por motivo imputado a Contratada;

d) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipdtese da
recusa injustificada em assinar o contrato.

21.1.3. Suspensao tempordaria do direito de licitar e contratar com a Camara Municipal
de Tim6teo/MG por prazo nao superior a 02 (dois) anos;

21.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao Publi-
ca.

21.1.4.1 - Para o caso de declaragdo de inidoneidade, ¢ competente o Secretario Mu-
nicipal de Administragdo, nos termos do inciso IV, § 3° do art. 87 da Lei No
8.666/93.

21.2. Em qualquer caso, garantir-se-4 a Contratada a ampla defesa.
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22. DO PAGAMENTO

22.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, serd feita nos termos da minuta
do contrato, consoante as condi¢des estabelecidas em sua Proposta de Precos.

22.2. O pagamento somente serd liberado mediante a apresentagdo pela Contratada da res-
pectiva Fatura e Nota Fiscal e comprovagdo de sua regular situagao fiscal.

23.  DAS DISPOSICOES FINAIS

23.1. A Comissao Permanente de Licitagdo, com base no § 3° do art. 43, da Lei No 8.666/93,
podera determinar diligéncia, sempre que necessaria destinada a complementar a instru¢do do
processo.

23.2. Decaira do direito de impugnar os termos do Edital perante a Administragao, o licitan-
te que ndo o fizer até o 2° (segundo) dia util que anteceder a data de abertura da Licitacdo;

23.3. Nao cabera ao Licitante qualquer indenizagao, por eventual insucesso na Licitagao;

23.4. A execucao do objeto da Licitagdo sera detalhada em Ordens de Servicos especificas,
tendo a Contratada obriga¢do de manter a Assessoria de Comunicagdo Social da Camara in-
formada de todos os dados referentes aos servigos em execugao e ja executados;

23.5. Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao des-
conto-padrao de agéncia pela concepgao, execugdo e distribuicao de propaganda, por ordem e
conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequén-
cia, o veiculo de divulgacao ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores
como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrao a agéncia de publicidade
for efetivado por meio de veiculo de divulgagao.

23.6. O Licitante vencedor devera, antes da assinatura do Contrato, apresentar as certiddes
relativas & sua regularidade fiscal, com validade na mesma data, em original e mais uma co-
pia, que serd autenticada pela Secretaria Municipal de Administragdo para constar do proces-
S0;

23.7. Constatada qualquer inveracidade nas informagdes prestadas pela Licitante, serdo apli-
cadas as penalidades legais;

23.8. Os casos omissos € ndo previstos neste Edital, serdo resolvidos pela Comissdo Perma-
nente de Licitagao designada para o acompanhamento deste certame.

23.9. A Camara Municipal de Timéteo/MG, sempre mediante despacho escrito e devida-
mente fundamentado, deveré anular a presente Licitagdo por ilegalidade e, desde que fundada
razdo de interesse publico, podera:

a) adiar a abertura das propostas, dando conhecimento aos interessados por informacao
inequivoca, com a antecedéncia de, no minimo 24 (vinte e quatro) horas da data inicial-
mente marcada;

b) revogar, no todo em parte, a presente Licitacdo com base em fato superveniente de-
vidamente comprovado, disto dando ciéncia aos interessados, mediante informacao ine-
quivoca;
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c) alterar, até a data da sessdo publica de recebimento dos envelopes, as condi¢des deste
Edital, as especificacdes e qualquer documento pertinente a esta Licitagao, desde que
seja fixado novo prazo, ndo inferior a 30(trinta) dias para a abertura das propostas, a
contar da publicacao das alteragdes, salvo se estas, inquestionavelmente nao afetarem a
formulagao das propostas.

23.10. Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Anexo I: Carta de Credenciamento;
b) Anexo II: Modelo de Declaracao de Aceitagao das Condigdes
c¢) Anexo III: Modelo de Proposta de Precos;
d) Anexo IV: Briefing;
e) Anexo V: Minuta do Contrato e
f) Anexo VI: Modelo de Declaragao de Inexisténcia de Fatos Impeditivos;

g) Anexo VII: Termo de Retirada de Edital

Timoteo, 12 de novembro de 2021.

Maiza Cristina de Souza Dias

Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo
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ANEXO1
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Local........... , /2021

Comissao Permanente de Licitagao
Céamara Municipal de Timodteo
Ref: Tomada de Preco N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021

Prezados Senhores:

Apresentamos 0 Senhor ...........ccccceviiiiiienieenieene, portador do documento de identidade
| RO € do CPF 0o para representar esta Empresa na sessao de
abertura dos envelopes de PROPOSTAS da Licitacdo na modalidade Tomada de Prego N°
001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021 e demais reunides destinadas a
“Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda para prestagdo de servicos a Camara
Municipal de Timoéteo”, o qual esta autorizado e apto a apresentar documentagdo e propostas,
participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas, assi-
nar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renun-
ciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Nome e assinatura de representante legal da empresa

Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBSERVACOES: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informacgdes pertinentes e em papel timbrado da Empresa
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ANEXO II
MODELO DE DECLARACAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES DE
LICITACAO E SUBMISSAO AS DISPOSICOES LEGAIS

Ref: Tomada de Preco N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condigdes do Edital de Licitacdo na mo-
dalidade Tomada de Preco N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021,
destinada a “Contratagdo de empresa de publicidade e propaganda para prestagdo de servicos
a Camara Municipal de Timdteo”, e que nos submeteremos as disposi¢des regulamentares e
legais sobre a Licitacao, especialmente o § 1°, do art. 37, da Constituicdo da Republica de
1988, a Lei no 8.666/93, a Lei 12.232/2010 e pelas normas que regem a atividade de Publici-
dade e Propaganda.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos documen-
tos e informagdes apresentados para a presente Licitagao.

Local.......... , 1 /2021.

Nome e assinatura do representante legal da empresa
Nome e Endereco da Empresa
CNPJ

OBSERVACAO: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informacdes pertinentes e em papel timbrado da empresa.

36



ANEXO III
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
Local........... , | /2021.

Comissao Permanente de Licitagao

Céamara Municipal de Timéteo/MG

Ref: Tomada de Pre¢co N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021

Prezados Senhores,

Encaminhamos a V.Sas. nossa proposta para a prestacdo de servi¢os de publicidade a Camara
Municipal de Timoéteo, objeto da Licitagdo na modalidade Tomada de Preco N° 001/2021 —
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021.

O percentual de desconto proposto ¢ de % ( ), incidente sobre os custos inter-
nos de criacdo da Agéncia, apurados em relagdo a “Tabela do Sindicato das Agéncias de Pro-
paganda do Estado de Minas Gerais”.

O custo dos servigos de veiculacdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato esta-
rdo sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacao da Assessoria de Comunicagdo Social da Camara
Municipal de Timoteo/MG, apds comprovagao de que os mesmos estao de acordo com os pre-
cos praticados no mercado.

O prazo de validade da Proposta ¢ de ( ) dias, contados a
partir da data de entrega dos envelopes.

Nome e Assinatura do Representante Legal da Empresa

Enderego ¢ CNPJ da Empresa

OBSERVACAO: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informagdes pertinentes e em papel timbrado da empresa.
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ANEXO 1V

MODELO DE BRIEFING
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE DA
CAMARA MUNICIPAL DE TIMOTEO - MG

TOMADA DE PRECO N° 001/2021
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021

As informacgdes a seguir devem ser consideradas para a formulacdo das propostas de
veiculagdo nas midias descritas a seguir, com o objetivo de atingir o foco da campanha
informada.

1. O PAPEL DA COMUNICACAO

Norteada pelo interesse publico, a Assessoria de Comunicacao tem como premissa o dever de
informar as atividades da Camara Municipal de Timoteo e, por outro lado, o direito da
populagdo a informagdo. Ademais, também deve assumir um carater educativo e de
orientagdo social e institucional.

Desta forma, a Comunicagdo Institucional cumpre um papel fundamental, vez que ¢ por meio
desta ferramenta que a populagdo ¢ informada acerca de seus direitos e deveres, das agdes da
Camara e como elas influenciam a vida do cidaddo. Logo, desempenha uma importante tarefa
de fortalecer a cidadania.

2. OBJETIVO

- Estimular a sociedade a participar das atividades na Camara, principalmente de forma
remota pelos canais via internet.

- Difundir projetos de lei, requerimentos, indicagdes, bem como as acdes que o Legislativo
realiza (reunides ordindrias, extraordindrias e de comissdes e audiéncias publicas) e os
servicos oferecidos pelo Centro de Atendimento ao Cidadao (CAC) e Procon Camara.

- Dar ampla transparéncia aos atos administrativos da Camara, com a divulgag@o das datas e
horéarios das licitagdes, que sdo transmitidas ao vivo via YouTube.

- Divulgar as redes sociais oficiais do Legislativo - Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter e
Spotify.

- Divulgar o canal do YouTube da Camara, vez que nele sdo realizadas as transmissdes ao
vivo das reunides e licitagdes, e veiculados os programas do TV Camara e as campanhas
institucionais em video.

- Divulgar o Whatsapp, canal de atendimento virtual da populacao com os diversos setores da
Camara, bem como com os gabinetes dos vereadores.
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- Fortalecer a imagem institucional.

3. CANAIS DE COMUNICACAO DA CAMARA DE TIMOTEO

Para cumprir seu dever de informar a populagdo sobre os projetos de lei, de resolugdo,
indicagdes e outras proposicdes apreciadas em Plenario, a Assessoria de Comunicacao da
Camara Municipal de Timoteo faz uso de algumas ferramentas.

Além do envio de releases a imprensa, que também sdo publicados no Portal de Noticias da
instituicdo, no Facebook e no Instagram, as acdes do Legislativo de Timoteo sao divulgadas
também no Twitter e LinkedIn. Outra plataforma usada ¢ o Spotify, para divulgacdo de
podcasts.

O canal da Camara no YouTube ¢ também muito utilizado, dado que as transmissdes ao vivo
das reunides e licitagdes sdo feitas por meio dele, bem como os programas da TV Camara.

Portal de Noticias: www.timoteo.mg.leg.br

Facebook: www.facebook.com/camaradetimoteo

Instagram: www.instagram.com/camaratimoteo

Twitter: www.twitter.com/camaradetimoteo
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/camaratimoteo

Spotify: https://open.spotify.com/show/4sWY 6SBgl.cVvhO9IXegmxhNk?
si=gpQYVdtoQbéyuwarFnneJ gé&dl branchl

YouTube: www.youtube.com/user/CamaraTimoteo

4. SOBRE A CAMARA MUNICIPAL DE TIMOTEO

O ano de 2021 marca o primeiro ano da 15° Legislatura. A composi¢do deste parlamento
municipal € mista, com membros de diferentes correntes politicas, sendo uma vereadora e 14
vereadores. A Mesa Diretora, responsavel pela gestdo da Camara, tem os seguintes cargos:
presidente, 1° vice-presidente, 2° vice-presidente, 1° secretario e 2° secretario.

Os 15 vereadores participam de Comissdes Técnicas Permanentes, nas quais os projetos de
lei, projetos de decreto legislativo, projetos de resolucdo, requerimentos € mogdes sio
discutidos e deliberados para votagao em Plenario.

Além das Comissdes Técnicas Permanentes, também ha a possibilidade de constitui¢ao de
Comissoes Temporarias, criadas com finalidade especifica, como por exemplo a investigacao
de fatos de uma denuncia, a chamada CPI (Comissao Parlamentar de Inquérito).

Todas as reunides das comissdes acontecem no plendrio e sdo abertas a populacdo, porém,
atualmente, a capacidade estd reduzida por for¢a do distanciamento social imposto pela
pandemia.
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Na formagdo das comissdes, devem ser asseguradas, tanto quanto possivel, a representagao
proporcional dos partidos ou dos blocos parlamentares. No total, existem oito comissdes
permanentes:

- Constitui¢ao, Justica, Assuntos Diversos e Redacao;

- Administra¢io Publica e Etica Politico-Administrativa;

- Educacao, Ciéncia e Tecnologia, Cultura, Desporto, Lazer e Turismo;

- Saude e Saneamento;

- Direitos Humanos e Cidadania;

- Meio Ambiente, Politica Urbana, Rural, Habitacdo, Transporte e Sistema Viario;
- Desenvolvimento Economico, Abastecimento e Defesa do Consumidor;

- Orcamento ¢ Finangas Publicas.

4.1. Recursos Humanos

Ja a estrutura administrativa da Camara ¢ composta pela Secretaria Administrativa,
Procuradoria Geral, Assessoria de Comunicag¢do, Controladoria Interna, Contabilidade,
Recursos Humanos, Centro de Processamento de Dados (CPD), Licitagdes e Contratos,
Ouvidora, além dos Gabinetes dos Vereadores. No total, sdo, atualmente, 131 servidores,
entre efetivos e comissionados.

A Camara Municipal de Timodteo conta ainda com o Centro de Atencdo ao Cidaddao (CAC),
que disponibiliza servigos como agendamentos para o UAI (carteira de trabalho, identidade e
seguro-desemprego), agendamentos para atendimento no INSS (emissdo de extrato de
pagamento, pericias, dentre outros), solicitagdo da 2* via de certiddo de nascimento, Obito e
casamento € acesso a internet.

Outro servigo prestado pela Camara ¢ o Procon Camara, que iniciou o trabalho em agosto de
2015 com o objetivo de desafogar o Procon Municipal e resolver administrativamente
problemas relacionados a questdes consumeristas.

4.2. Funcoes

A Camara representa o Poder Legislativo na esfera municipal e ¢ o local onde acontecem os
debates de interesse da sociedade. Os vereadores - eleitos para mandatos com duracao de
quatro anos, sendo a reeleicdo ilimitada — exercem as fungdes legislativa e fiscalizadora, ou
seja, votam leis sobre matérias de competéncia exclusiva do Municipio e exercem o controle
da Administracdo local, principalmente quanto aos atos e contas do Poder Executivo
Municipal.

4.3. Reunioes

No que concerne a fungdo de legislar, os debates para apreciagdo das proposicoes
apresentadas acontecem durante as reunides ordindrias e extraordinarias. As reunides
ordinarias ocorrem duas vezes ao més, na primeira e na terceira quinta-feira, com inicio as 14
horas, no Plenario da Casa Legislativa; as extraordinarias sdo convocadas pelo presidente da
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Camara de acordo com a necessidade, e tém dias e horarios diferentes dos fixados para as
ordinarias.

Ha também as sessdes solenes, que ocorrem para a instalacdo de legislatura, eleicdo e posse
da Mesa Diretora e as destinadas a entrega de titulos e comendas. H4 ainda as reunides
especiais, destinadas a exposi¢ao de assuntos de relevante interesse publico.

Outro evento que a Camara pode promover ¢ a audiéncia publica, envolvendo os cidadaos,
orgdos e entidades publicas ou civis para discutir matérias legislativas em tramite, bem como
para tratar de assunto de interesse publico relevante.

5. PERIODO DA CAMPANHA

A campanha devera ser realizada no periodo de 12 meses, podendo ser prorrogado nos termos
da lei.

6. INVESTIMENTO DISPONIVEL

O valor do investimento para os 12 meses de campanha ¢ de R$80.000,00 (oitenta mil reais).

7. SIMULACAO DE CAMPANHA

7.1. ORCAMENTO DISPONIVEL

O valor para a campanha simulada ¢ de R$25.000,00 (vinte e cinco mil reais).

7.2. CONCEITO

E fato o pouco conhecimento de uma parcela consideravel da populagdo quanto a fungio
precipua do Poder Legislativo. Ademais, ¢ também notoria a pouca participagdo popular no
dia a dia da Camara de Timdteo, como, por exemplo, nas reunides nas quais sao votadas as
proposi¢des. Nesta perspectiva, ¢ necessario dar publicidade as agdes da Camara e as
proposi¢oes apreciadas em Plenario, de forma que isso resulte no fortalecimento da imagem
institucional do Legislativo Municipal e em mais participagdo dos cidadaos.

Diante do quadro de crise na classe politica e a pandemia no pais, a desconfianca no futuro
aumentou. E neste cenario que a Camara tenta trazer a populagdo para os debates que
acontecem na Casa Legislativa, tanto presencialmente como através dos diversos meios de
comunicacao. Para incentivar a populagdo a participar dos debates de forma remota, as redes
sociais sdo utilizadas de forma massiva.

A campanha proposta deverd, portanto, destacar o papel do Poder Legislativo Municipal, bem
como incentivar o engajamento da populagdo, tanto na forma presencial, como também
remotamente.

Respeitando os devidos protocolos sanitdrios que o momento exige, a Camara de Timoteo
reabriu as reunides para que a populagdo possa participar; por outro lado, ha diversos canais
digitais que possibilitam a comunidade contribuir e ter acesso as agdes do Legislativo (Portal
de Noticias, YouTube, Facebook, Instagram, Twitter, LinkedlIn, Spotify, WhatsApp).
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7.3. TEMA
O tema a ser trabalhado ¢ “O Legislativo mais perto de voce!”.

A presente proposta objetiva o fortalecimento da imagem da instituicdo, para levar ao
conhecimento da populacdo a fungdo e o papel do Poder Legislativo Municipal, e, desta
forma, promover maior engajamento e participacdo das pessoas de acordo com o conceito
descrito no item 7.2.

7.4. PECAS PUBLICITARIAS

A campanha devera ter, no MINIMO, 3 pegas. Dessas, uma deve ser para midia eletronica
(roteiro de VT ou roteiro de spot) e outra deve ser para midia impressa (ad revista, ad jornal
ou outdoor). A terceira peca pode ser eletronica, impressa, midia alternativa ou agdo nao-
convencional. O formato das pegas ¢ livre.

A — Anuncio (revista ou jornal)

B — Outdoor
C — Internet

D — Spot radio
E-TV

A campanha devera ser apresentada sob forma grafica. Nos casos das letras D e E, fica
limitado a apresentacio da proposta de planejamento, da ideia criativa e do roteiro,
conforme a pertinéncia.
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ANEXOV
MINUTA DO CONTRATO

Contrato de prestagao de servicos que entre si celebram, de um lado a Camara Municipal de
Timoteo, situada na Av. Acesita, n® 3.210, Bairro Sdo José, na cidade de Timoteo/ MG, CEP:
35.182-132, CNPJ n° 17.112.673/0001-36, representada por seu Presidente, Vereador

doravante denominada CON-

TRATANTE e a empresa , sediada a , Ins-
crita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica, sob o numero , representada
por , doravante denominada CONTRATADA, de acordo com as clausu-

las e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA REGENCIA

1.1. O presente contrato tem por fundamento a Licitagdo realizada em ..../..../2021, na moda-
lidade de Tomada de Preco N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021,
tipo Técnica e Preco, cujo Edital e Anexos, o integram, independentemente de transcrigao.

1.2. O presente Contrato sera regido em total conformidade com a legislagdo pertinente, em
especial pelo § 1°, do art. 37, da Constituicdo da Republica e pela Lei N° 8.666/93, com as al-
teragdes posteriores, pela Lei 12.232/2010, pelas clausulas e condi¢des deste Edital e seus
anexos e, ainda, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especi-
al a Lei N° 4.680, de 18.06.65, o Decreto Federal N° 57.690, de 01/02/66.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. O objeto do presente ¢ a Contratagdo de empresa de publicidade e propaganda para
prestagdo de servigos profissionais de publicidade a Camara Municipal de Timo6teo/MG, con-
forme Anexo IV do Edital de licitagdo Tomada de Preco N° 001/2021, Processo Administrati-
vo N° 037/2021.

2.1.1. E usuéria dos servicos objeto deste contrato a Camara Municipal de Timéteo/
MG;

2.2.2. Os servigos executados pela CONTRATADA serdo de acordo com as orienta-
coes expedidas pela Assessoria de Comunicacao Social da Camara Municipal de Timo-
teo/MG.

CLAUSULA TERCEIRA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA E DO VALOR ESTI-
MADO

3.1. As despesas decorrentes da execucdo do presente Contrato correrdo a conta das dota-
¢Oes orcamentarias especificas do orgamento:01.01.031.0101.4007.3.3.90.39.00 - Outros ser-
vigos de Terceiros — Pessoa Juridica.

3.2. Estima-se para execu¢@o deste contrato o valor global de R$ 80.000,00 (oitenta mil re-
ais).

43



CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1. Responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que autorizada sua execucao
por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

4.2. Submeter a Assessoria de Comunica¢do Social da Camara Municipal de Timéteo/MG
os trabalhos a serem executados com os respectivos custos, para autoriza¢ao e aprovacao;

4.3. Apresentar planejamento de midia e defini¢do do impacto total desejado;

4.4. Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execugdo dos ser-
vicos, com poderes para deliberar sobre todas as questdes relacionadas com o presente contra-
to;

4.5. Alocar os recursos materiais ¢ humanos necessarios a execugao dos servigos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer Onus trabalhistas e previdencia-
rios;

4.6. Responsabilizar-se por qualquer infragdo ao direito de uso de ideias, métodos ou proces-
sos legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizagdes;

4.7. Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de cul-
pa ou dolo de seus prepostos na execugao de servigos contratados, cumprindo-lhe, quando en-
volvidos terceiros, promover em seu proprio nome e as suas expensas as medidas juridicas ou
extrajudiciais necessarias;

4.8. Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagao
e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pegas publicitarias, que lhe
permita veiculd-las nas plataformas digitais, tais como youtube, instagram, spotify e outras,
respeitada a legislacdo pertinente, fornecendo-lhe a validagdo digital de direitos autorais das
trilhas utilizadas na producgdo das pegas publicitarias em 4udio;

4.9. Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios, tri-
butarios, referentes ao pessoal responsavel pela execucdo dos servigos, despesas com desloca-
mentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato, que nao
constem do pre¢o proposto;

4.10. Responsabilizar-se pela execu¢do dos servicos objeto da Licitacdo, sob a supervisao e
coordenagdo da Assessoria de Comunicagdo da Camara Municipal de Timoteo/MG;

4.11. Subsidiar Camara Municipal de Timdteo com as informagdes necessarias a publicacao,
trimestral, do montante das despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo,
com a empresa contratada, conforme a Constitui¢do de Minas Gerais (art. 17, paragrafo Gni-
co);

4.12. Apresentar junto com a primeira nota fiscal/fatura copia do comprovante de que prestou
a garantia contratual no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor do presente con-
trato, numa das modalidades previstas no art. 56, § 1°, da Lei N°. 8.666/93;

4.13. Manter, durante toda a execucao do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes ora
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitagao;
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4.14. Adquirir bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementa-
res da execucdo do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou juridicas previa-
mente cadastradas junto 48 CONTRATANTE;

4.15. Na aquisi¢ao de bens ou servigos citados no item anterior, proceder & coleta de orca-
mentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convo-
cada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou
servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato,
salvo quando o fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993;

4.16. Para bens e servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a contrata¢do devera
seguir as seguintes regras:

a) A CONTRATADA devera efetuar estimativa de precos para todos os servicos reali-
zados por terceiros, submetendo a0 CONTRATANTE, no minimo, 3 (trés) propostas
detalhadas, com a indicagcdo da mais adequada a sua execugao;

b) A estimativa de precos devera ser efetuada somente com fornecedores cadastrados na
Camara Municipal de Tim6teo/MG, entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

c) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a indica-
¢do completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros da-
dos), bem como a identificagdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsa-
vel;

d) Juntamente com as propostas deverao ser apresentados comprovantes de regularidade
fiscal e previdencidria das empresas;

e) Na impossibilidade de obtencdo de trés orcamentos, devera ser apresentada justifica-
tiva, por escrito, que sera submetida a aprovacdo da CONTRATANTE;

f) Recebidas as propostas, sera realizada afericdo da compatibilidade dos pregos orgados
com aqueles praticados pelo mercado;

g) A CONTRATADA responsabilizar-se-4 por quaisquer 6nus decorrentes de omissoes
ou erros na elaboracgdo da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos pelo CONTRATANTE;

h) Deverao ser submetidos a aprovagao prévia do CONTRATANTE todo e qualquer
custo que ultrapasse o orcamento aprovado.

4.17. Para bens e servicos cujo valor seja superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA
observara as alineas “b” a “h” do item 4.15, e procedera a coleta dos orcamentos em envelo-
pes fechados, que serdo abertos em sessao publica convocada e realizada sob a fiscalizacdo da
CONTRATANTE;

4.18. Apresentar 3 CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculacdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
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precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, trimes-
tralmente;

4.19. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicita-
rias produzidas para a CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apods a extincao do contrato;

4.20. Em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orienta¢do da escolha desses veiculos de acordo com pesqui-
sas e dados técnicos comprovados. A infracdo ao disposto neste item, implicard na aplicacao
das sangoes previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.66/93.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

5.1. Cabe a Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Timoteo/MG, expe-
dir as autorizagdes de servigos a Contratada, receber, conferir e atestar as Notas Fiscais/Fatu-
ras referentes aos servigos prestados e encaminhé-los ao setor competente da Camara Munici-
pal de Timdteo/MG para fins de pagamento, cumprindo as formalidades legais e contratuais.

CLAUSULA SEXTA - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

6.1. Compete a Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de Timoteo/MG,
expedir as autorizagdes de servigos a “CONTRATADA”, receber, conferir e atestar as Notas
Fiscais/Faturas referentes aos servigos prestados e encaminha-los ao setor competente desta
Céamara Municipal de Tim6teo/MG, para fins de pagamento, cumprindo as formalidades le-
gais. Compete, ainda, ao 6rgdo supracitado, zelar pelo fiel cumprimento do contrato.

6.2. A Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Timoteo/MG cabera
acompanhar, fiscalizar, receber e atestar a qualidade dos servigos executados pela Contratada.

6.3. A Assessoria de Comunica¢do Social da Camara Municipal de Timoteo/MG faré avalia-
cao permanente da Contratada a cada trabalho concluido, antes da autorizacdo para execucao
de novo servigo.

6.4. A operacionalizacdo dos Servicos pela contratada sujeitar-se-4 as seguintes condigoes:

6.4.1. Recebimento de Ordem de Servico especifica, emitida pela Assessoria de Comu-
nica¢do Social, com base na solicitacdo da Camara Municipal de Timéteo/MG.

6.4.2. O custo de servigos de criagdo e arte, além de outros dependera de avaliagao pré-
via e de aprovagdo pela Assessoria de Comunicag¢do Social da Camara Municipal de Ti-
moteo/MG, em conformidade com a “Tabela do Sindicato de Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais” e a proposta da Contratada.

6.4.2.1.0 custo dos servicos de veiculagdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela
do Sindicato estardo sujeitos a avaliagdo prévia e aprovacao da Assessoria de Comu-
nicagdo Social da Camara Municipal de Timoteo/MG, apds comprovacdo de que o
mesmo esta de acordo com os pregos praticados no mercado.
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6.4.3. A Assessoria de Comunicacao Social poderd manter servigo de aferi¢ao de custos
para avaliar os pregos praticados.

CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERACAO

7.1. A remuneragdo da Contratada se dard na forma das disposi¢des legais aplicaveis a es-
pécie (Lei 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66), obedecido o desconto concedido na sua
proposta de prego e, ainda, o seguinte:

7.1.1. Pelo percentual de % ( por cento) incidente sobre os valores constantes da
Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
em vigor a época da prestagdo dos servigos;

7.1.2. Pelo “desconto padrao de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagdes
efetivadas, incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a
ser contratada, pelos Veiculos de Comunicagao.

7.1.3. Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnica-
mente por terceiros, fornecedores de bens e/ou servigos decorrentes do estudo ou de cri-
acao intelectual da Agéncia contratada.

7.2. Poderao ser ajustados entre as partes, tomando-se como referéncia as tabelas das entida-
des de classe, os honorarios dos servigos especiais que envolvam pesquisas de opinido, € ou-
tras atividades de terceiros permitidas neste Edital.

7.3. Pertencerdo a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de mi-
dia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonifica¢des na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacdo, com excecao dos frutos resultantes dos planos de incentivo concedidos
por veiculos de divulgacdo 8 CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - DO PAGAMENTO

8.1.  Os documentos de cobranca da Contratada, compostos de uma via da Nota Fiscal-Fatura
ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com
o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos prévia e
expressamente autorizados pela Contratante, mediante crédito na conta corrente n°...............
mantida pela Contratada junto a agéncia ...................... , do Banco ......ccceeeunnnne , da seguinte
forma:

8.2. Veiculacao: mediante apresentacao dos documentos de cobranga, tabelas de pregos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias apds o més de
veiculagao;

8.3. Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos o més de produgao;

8.3.1. Outros servigos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos
solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos prazos
ajustados com o Contratante por ocasido da solicitacdo de cada servico.
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8.4. Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverao ser encaminhados ao endereco da Contratante, com antecedéncia minima de
dez dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao contrato n° ....../2021 e
a manifestacao de aceitagao.

8.5. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da execucdo dos
servigos a cargo da Contratada ou de seus fornecedores e subcontratados.

8.6. No tocante a veiculagdo, a Contratada fica obrigada a apresentar, os seguintes
comprovantes:

8.6.1. Para TV, Cinema ¢ Radio:

a) nas pracgas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem emitido por
empresa terceirizada;

b) nas pragas nao cobertas por servigcos de checagem:

bl) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
veiculagdo; ou

b2) declaragdo, sob as penas do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informagdes: razao social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declara¢do, nome do programa, dia e horario da veiculagdo.

8.7. Midia Exterior: relatorio de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas,
ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagdo do local de
exibicdo, em ambos 0s casos.

8.7.1. Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as
pegas.
8.7.2. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

8.8. Trimestralmente a Contratada deverd apresentar Certificado de Regularidade de
Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidio Negativa de Débito
junto a Previdéncia Social - CND, Certiddio Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas de
débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

8.9. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranga, a Contratante, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte
que considerar indevida.

8.10. Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

8.11. No caso de eventual falta de pagamento pela Contratante nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da Contratada, desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagio do Indice
Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas.

8.12. A Contratante ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
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fornecimento de servicos, por parte da Contratada, com auséncia total ou parcial da
documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

8.13. A Contratante ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo institui¢cdes
financeiras.

8.14. Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculacdo, serdo
efetuados, pela Contratada, imediatamente apds a compensacdo bancaria dos pagamentos
feitos pela Contratante.

8.15. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela Contratada, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.16. A Contratada apresentard a Contratante um relatério com datas e valores dos
pagamentos realizados a terceiros, até o dia 10 do més subsequente.

CLAUSULA NONA - DA PUBLICACAO

9.1. O extrato do presente instrumento serd publicado, conforme exigéncia da Lei n.
8.666/93, e suas alteragdes.

CLAUSULA DECIMA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

10.1. A Camara Municipal de Tim6teo/MG poderd proceder a alteragdes contratuais nas
condigdes previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei No 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS INTERRUPCOES DO CONTRATO

11.1. Verificando-se caso de for¢ca maior ou caso fortuito, nos termos do Cdédigo Civil, a
Contratada se obriga a comunicar, por escrito, & Assessoria de Comunicacao Social da Cama-
ra Municipal de Timoteo/MG, a ocorréncia do evento, suspendendo-se suas obrigacdes, en-
quanto perdurar tal situagao.

PARAGRAFO UNICO. Findos os motivos que determinaram a for¢a maior ou caso fortuito,
o Contrato estender-se-a por periodo de tempo necessario a total execugdo dos trabalhos, po-
rém nao superior ao numero de dias que foram paralisados, observado o disposto do art. 57 da
Lei N° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS TOLERANCIAS CONTRATUAIS

12.1. Qualquer tolerancia por parte da Contratante na exigéncia do cumprimento do presente
contrato, ndo constituird novacao ou extingdo da respectiva obrigagcdo, podendo a mesma ser
exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA VIGENCIA
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13.1. O Contrato tera a vigéncia até 12 (doze) meses.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA RESCISAO

14.1. Podera ocorrer a rescisao do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da pre-
sente licitacdo, nos termos dos artigos 77 a 80 da Lei No 8.666/93;

14.2. Configurada a rescisdo do Contrato, que vigoraré a partir da data de sua comunicagdo a
Contratada, esta se obriga expressamente, a entregar os servigos inteiramente desembaraga-
dos, ndo criando obstaculos de qualquer natureza;

14.3. Havendo rescisdo do Contrato, a Camara Municipal de Timoteo/MG pagara a Contrata-
da os trabalhos efetivamente realizados e aceitos pela Assessoria de Comunicacao Social de-
duzindo do seu valor, os débitos apurados a favor da Camara Municipal de Timoteo/MG.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS SANCOES POR INADIMPLEMENTO

15.1. Em caso de descumprimento das obrigagdes contraidas neste instrumento, a Contrata-
da ficara sujeita as penalidades previstas nos Segdes I e II, do Capitulo 1V, da Lei No
8.666/93, artigos 81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na seguinte forma:

15.1.1. Adverténcia;
15.1.2. Multa, nas seguintes condicdes:

a) 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, in-
cluindo-se os aditamentos, por dia que exceder a data de conclusdo de cada etapa dos
servicos conforme previsto na Ordem de Servigo especifica;

b) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os adi-
tamentos, no caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer
clausula ou condicdo contratual para a qual ndo esteja prevista multa especial ou, ain-
da, no caso de reincidéncia de atraso especificado na alinea anterior;

¢) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os adi-
tamentos, na hipdtese da sua rescisao por motivo imputado a Contratada;

d) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipdtese da
recusa injustificada em assinar o contrato;

15.1.3. Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Camara Municipal
de Timo6teo/MG por prazo nao superior a 02 (dois) anos;

15.1.4. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao Publi-
ca,
15.1.4.1. Para o caso de declaragdo de inidoneidade, ¢ competente ao Senhor Secre-

tario Municipal de Administragao, nos termos do inciso IV, § 30 do art. 87 da Lei No
8.666/93.

15.2.  Em qualquer caso, garantir-se-4 a Contratada a ampla defesa.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS CASOS OMISSOS

16.1. Os casos omissos serdo resolvidos por acordo entre as partes e/ou pela legislacdo apli-
cavel.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO

17.1. O foro para dirimir duvidas oriundas deste contrato ¢ o da Comarca de Timoteo/MG,
com expressa renuncia de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim justos e acordados, assinam este Contrato em 04 (quatro) vias de igual
teor e valor, na presenca das testemunhas abaixo, para fins de direito.

Timoéteo,  de de 2021.

P/CONTRATADA
P/CONTRATANTE
TESTEMUNHAS:

1)
2)
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ANEXO V1
MODELO DE DECLARACAO

Ref: Tomada de Pregos N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021

Comissao Permanente de Licitagao

Camara Municipal de Timoteo/MG

DECLARACAO

Em cumprimento as determinacdes da Lei Federal 8.666/93 e suas alteragdes, DECLARA -
MOS, para fins de participa¢do no certame acima, que:

1) Nossa empresa ndo estd impedida de contratar com a Administragdo Publica, Direta e Indi-
reta;

2) Nao foi declarada inidonea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;
3) Nao existe fato impeditivo a nossa habilitagao;
4) Nao possuimos entre nossos proprietarios, nenhum titular de mandato eletivo.

5) Nao empregamos menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nem menor de 16 (dezesseis) anos, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢do
Federal/88.

Por ser expressdo da verdade, eu , re-
presentante legal desta empresa, firmo a presente.

Local e data

Nome da Licitante

Assinatura do Representante Legal
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TERMO DE RETIRADA DE EDITAL

Tomada de Precos N° 001/2021 — PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 037/2021

ANEXO VII

Declaro ter retirado copia integral do Edital da Tomada de Pregos N° 001/2021 — PROCESSO
ADMINISTRATIVO N° 037/2021, na data abaixo, que tem por objeto a contratacdo de 01
(uma) agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade para a Camara Muni-

cipal de Timéteo/MG.

Declaro ainda ter recebido, neste ato, o envelope padronizado citado no item 4.1 letra “a” do

Edital relativo a esta Tomada de Preco.

Timoteo/MG, de de 2021.

Nome, assinatura e CPF do responsével

DADOS CADASTRALIS:
Empresa

CNPJ N°

Representante Legal
Endereco

N° do telefone

E-mail

OBSERVACAO: A falta do preenchimento e entrega deste Termo de Retirada exime a Co-
missdo de Licitacdo da comunica¢dao de eventuais esclarecimentos ou retificagdes ocorridas

no instrumento convocatorio.
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